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Seit Herbst 2013 befindet sich das 25hours Hotel 
in diesem Gebäude, über das wir ausführlich in der 
Ausgabe 1.2014 berichteten. Im April 2014 wurde 
nun auch die „Bikini Berlin Concept Mall“ eröffnet. 
Deshalb richten wir den Blick noch einmal auf dieses 
bemerkenswerte Gebäude, dem die Berliner diesen 
Namen gaben, weil es ein „Bauch freies“ Zwischen-
geschoss hatte, also eine nicht geschlossene Ebene in 
halber Höhe.

Auch die Bikini Berlin Concept Mall 
ist Teil des denkmalgeschützten Gebäude-
komplexes „Bikini Haus“. Nach umfassenden 

Shopping-Mall mit Design-Toiletten

Shopping-Mall mit Design-Toiletten

Bikini Berlin:

Das Denkmalgeschützte Bikini haus in Berlin wurDe in Den 1950er Jahren 
als architektonisches statement erBaut unD war ausDruck einer neuen 
Dynamik von Freiheit, liFestyle unD konsum. Das geBäuDe, Das sich genau 
an Der nahtstelle zwischen Dem Berliner zoo, Dem BreitscheiDplatz mit Der 
geDächtniskirche unD Dem kurFürstenDamm BeFinDet, wurDe aus inDiviDu-
ellen geBäuDeteilen geschaFFen, um zusammen einen komplex zu ergeBen.

2theloo Service in der Bikini 
Berlin Concept Mall

Renovierungsarbeiten stehen seit April 2014 rund 
17 000 m2 Verkaufsfläche für Einzelhandel und Gas-
tronomie zur Verfügung. Auf drei Etagen laden 60 
internationale und nationale Boutiquen, Concept- und 
Flagship-Stores sowie Restaurants zum Einkaufen, 
Flanieren und Genießen ein. Ein besonderes Highlight 
der Mall sind die riesigen Panoramafenster, die einen 
direkten Blick auf den Affenfelsen ermöglichen, sowie 
die 7 000 m² große, frei zugängliche und begrünte 
Dachterrasse. Auch das Designkonzept des Hotels zieht 
sich durch die Shopping Mall: Urbanes Flair wird mit 
natürlichen Elementen kombiniert.

Die öffentlichen Sanitärbereiche der 
Mall werden vom 2theloo Service 
betrieben und bieten den Mall-Besu-

chern außergewöhnlich gestaltete Toilettenräume. Das Konzept 
der 2011 in den Niederlanden gegründeten Initiative sind nicht 
nur öffentliche Toiletten mit angenehmer, origineller Atmosphäre, 
sondern sie bieten den Besuchern auch die Möglichkeit, sich in 
Ruhe frisch zu machen und direkt vor Ort verschiedene Hygiene- 
und Kosmetikartikel zu kaufen. Gegründet wurde das Konzept 
von Eric Treurniet, dem angeblich die Idee dazu kam, als er einst 
mit seiner Familie in Brügge einen Einkaufsbummel machte und 
vergebens nach einer sauberen öffentlichen Toilette suchte.

Die Idee kam so gut an, dass  2theloo inzwischen in vielen 
Ländern der Welt zuhause ist. Größer als „Starbucks“ zu werden, 
war das ehrgeizige Ziel, dabei stütze sich Treurniet, der Anfang 
2014 bei einem Autounfall ums Leben kam, auf strategische oder 
operative Partner wie dem Unternehmen Shell, das sich weltweit 
bemüht, seinen Service auch abseits des Tank-Geschäftes zu opti-
mieren, oder Sanitärhersteller wie dem Roca und Villeroy & Boch. 
Nach dem Hofgarten in Solingen ist die Bikini Berlin Concept 
Mall das zweite Projekt der Niederländer auf deutschen Boden. 
Ausgestattet wurde es mit Sanitärprodukten von Villeroy & Boch: 
Neben Waschbecken aus der Kollektion „My Nature“ wurden WCs 
und Urinale der Kollektion Omnia Architectura verwendet, deren 

Shoppen auf der 
öffentlichen Toilette

leicht zu reinigende Oberflächen-Beschichtung 
„CeramicPlus“ der 2theloo-Philosophie entspricht.

Vergleichbar ist 2theloo mit dem an deutschen Autobahnen weiter 
verbreiteten „Sanifair“: Beim Betreten wird ein Eintrittsgeld erhoben. 
Der Bon kann danach in dem angegliederten Shop eingelöst werden, 
übrigens neuerdings nicht nur hier, im Berliner Bikini akzeptiert auch 
die Eisdiele „La Luna“ 2theloo-Coupons.

Derzeit gibt es in Deutschland vier Shell-Tankstellen, die Sanitäranlagen 
nach dem Modell „2theloo“ eingerichtet haben, darunter zwei Autobahn-
Raststätten in Mecklenburg-Vorpommern.

Neben den durchde-
signten und sauberen 
Toilettenräumen 
bietet „2theloo“ jetzt 
auch in der Bikini 
Berlin Concept Mall 
Besuchern auch die 
Möglichkeit, sich in 
Ruhe frisch zu machen 
und direkt vor Ort 
verschiedene Hygiene- 
und Kosmetikartikel 
zu kaufen.

Für einen Euro Eintritt (von dem man 50 Cent per 
Gutschein im Shop zurückbekommt) erwartet den 
Besucher nicht nur modernste Sanitär-Ausstattung, 
sondern auch eine  unterhaltsame Kabinen-
Gestaltung. 
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Anzeige Kiesel: Einfach lagenhaft

allgemeine informationen über das 
geschichtsträchtige Berliner gebäude: 
https://www.bikiniberlin.de/.
speziell um die mall geht es auf dieser 
seite:
https://www.bikiniberlin.de/de/biki-
ni_berlin/was_ist_bikini_berlin/con-
cept_mall_1/.
Die philosophie der besonderen sanitäran-
lagen erläutert
www.2theloo.com/ oder www.
about-business.de/geschaftsideen/
franchising/2theloo-saubere-toiletten-
genau-da-wo-man-sie-braucht/
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